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... avec une création de contenu axé sur le soin de 
la peau de toutes les femmes, de toutes générations. 

Des rubriques détournées pour susciter l’intérêt des 
lectrices dans plusieurs DPQ publi-rédactionnelles 
adaptées à la ligne éditoriale de chaque magazine.

Nivea confie au groupe Mondadori la promotion de ses produits  
à travers une opération en adéquation avec les différents titres du groupe.

&

Autres titres au verso...   

Une opération fil rouge 

en transversal sur

plusieurs magazines...

Revue de presse :

Dans Pleine Vie et Mode 
et Travaux, 3 générations 
de femmes d’une même 
famille confient leur relation 
à la marque Nivea par un 
discours simple et concret  
sur leurs soins quotidiens.
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Top Santé partage  
ses conseils beauté  
avec 5 soins Nivea  
pour rayonner en hiver
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Une opération visant toutes les femmes  
pour des conseils adaptés à chaque lectrice !

Une approche psycho-
test Biba aide les lectrices 
à faire le diagnostic de 
leur peau en bénéficiant 
également des conseils 
beauté de la marque.
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De son côté,  
Grazia présente  
les 7 soins prodiges 
Nivea en associant 
indispensable et 
tendance.
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Quant à Closer,  
il permet aux lectrices  
de mieux appréhender 
les problèmes de peau  
liés aux changements  
de saisons grâce à  
un plan d’action Nivea.
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