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Le 4x4 comme art de vivre

Contrat de lecture

L'Auto-Journal Evasion se propose d’informer
le lecteur sur tous les véhicules Crossover et
de loisirs de luxe, avec les bancs d'essais les
plus complets de la presse auto.

Au dela, I'Auto-Journal Evasion érige le SUV
comme un véritable art de vivre et s’adresse a
des lecteurs CSP+ hédonistes, épris de liberté.

Fonction média

= Renforcer sa puissance sur la cible des CSP++
et Top 2%

= Cibler les futurs acheteurs de voitures de plus
de 20 K€

= Toucher des lecteurs hédonistes en quéte de
distinction

Performances meédia

= Titre le plus économique de la Premium Easy
2010 sur les hommes Top 2%

=1 lecteur sur 2 a lintention d'acheter une
voiture de plus de 20K€ (ind.181).

= Leader de la presse 4x4 en diffusion (orp - 0D
DSH 2011).

Source :FHR 2007, DFP OJD DSH 2011

MONDADORI FRANCE



