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Date de création : 1966

Contact commercial :

01 41 33 51 25

Télé Poche, le plus ludique, 
pratique et malin de la Presse TV.

Date de création : 1966

Périodicité : Hebdomadaire

Prix du n �r�r�r�r : 0.99 €

Éditeur : Jean Luc Breysse 

Directeur de la rédaction

Source : AEPM 2008www.telepoche.fr
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: 1966: 1966

Hebdomadaire

Jean Luc Breysse 

Directeur de la rédaction : Eric Pavon

593 126 exemplaires

2 885 000 lecteurs

Profil du lectorat

53.3% de femmes, 
(ind. 102)

35% de foyers avec enfants, 
(ind. 113)

61% de < 50 ans, (ind. 110) 

Tarif : PQ : 15 800€

Source : AEPM 2008-2009, OJD PV DFP 2008-2009
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Toute la famille se retrouve 
autour de Télé Poche

Moins de 35 ans
Le référent des quinzomadaires

Le spécialiste des 
chaînes gratuites

Le magazine télé 
des femmes

(*) Part de la pagination hors pub et programmes des numéros du 1er semestre 2008
Base 2 semaines pour les quinzos et 1 semaine pour les hebdos

Plus de 55 ans

Fonction pratique 
(guide télé)

Fonction magazine* 
(Actu, Loisirs & Détente)

Le référent de l’actualité télé
La puissance au

cœur des régions

Le magazine de 
toute la familleLa télé au grand complet

Le guide télé

Le N1 de la
presse française
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Le plus pratique des titres TV :
Une couleur par thème, une forte visibilité des 
programmes, des fiches à découper

Le plus ludique :
Un angle rédactionnel convivial, des sujets traités avec 
humour...humour...

Le plus tourné vers l’actu de la TV :
Toutes les coulisses de la TV, des zooms sur les 
meilleurs RDV TV de la semaine...

Le plus familial :
Des enquêtes, des découvertes, des rubriques pour 
chacun des membres du foyer
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33.8% de Méga Consommateurs (1), (ind. 109).

Un support présentant des scores d'impacts et d'appréciation 
supérieurs à la moyenne :
Score d'impact : 66% vs 49% moyenne tous titres  Score 
d'appréciation : 79.5% vs 68%.
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Le référent des quinzomadaires

Un CPM aud. économique : 5.5 €.

Permet de toucher 16.1% des foyers avec enfants 
via le couplage Télé Due.

(*) Part de la pagination hors pub et programmes des numéros du 1er semestre 2008

Source : AEPM 2008-2009, 

SIMM 2009, 

OJD DFP PV 2008-2009

(1) Mega Consommateur : C’est le plus gros consommateur 
en terme de produit et de fréquence.

(Actu, Loisirs & Détente)


