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Développement

Durable

MONDADORI FRANCE



Mondadori : Uner égie qui metle vert a l’honneur

Impression de titres sur du papier 100% recyclée
(Télé Poche, Science et Vie Découvertes, Guides de I'Auto Journal)

Partenaire du salon du Développement Durable

Un rédactionnel en faveur de comportements éco responsables : Informations et conseils

ex: Télé Poche et sa Rubrique déco : comment réutiliser les objets pour une nouvelle déco
Modes&Travaux et sa Rubrique « La Vie en vert » : Des idées écologiques
Top Santé et le maquillage Bio
Pleine Vie et la sensibilisation aux énergies renouvelables . ,i',;'”’:
Sciences et Vie et l'effet de Serre




Mondadori : Des lecteurs attentifs a leur environnement

86.4% des lecteurs des titres Mondadori* affirment que la valeur « Nature » est
Importante a leurs yeux (ind. 101).

60.3% s’intéressent aux sujets sur la nature et les animaux (ind. 107) et 61.4% sur
I'environnement et I'écologie (ind. 103) dans leurs titres.

38.8% d’entre eux privilegient de maniere générale les produits a base d’actifs
naturels, ind. 107.

36.9% pratiquent un sport de nature (équitation, randonnée, deltaplane...), ind. 103.

Source : SIMM 2008

* Lecteurs d’au moins un titre : ADDX, Auto Plus, Biba, Closer, FHM, L’Ami des Jardins et de la Maison, L’Auto-Journal, La Revue Nationale de la Chasse, Le Chasseur
Francais, Modes&Travaux, Nous Deux, Pleine Vie, Science et Vie, Sport Auto, Top Santé, Télé Poche, Télé Star et Télé Star Jeux probabilisée



Les valeurs des
lecteurs des titres
Mondadori :
Totem’Insight
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Les lecteurs de Mondadori : des lecteurs a forte conscience du
monde dans lequel ils vivent
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Des lecteurs a fort esprit
communautaire : ils sont
attachés aux étres, avec un
souci d’harmonie, de respect et
un réel sens de I'Autre.

Des lecteurs qui vivent a travers leurs
sens. lIs ont besoin de sensations fortes,
de plaisir et d’harmonie avec les autres et

la nature.

* Lecteur d’au moins un titre Mondadori : Auto Plus, Biba, Closer, FHM, L’Ami des Jardins et de la Maison, L’Auto-Journal, Le Chasseur Francais, Modes&Travaux, Nous Deux, Pleine Vie,
Science et Vie, Top Santé, Télé Poche, Télé Star.



Les lecteurs de Mondadori : des lecteurs dansler  espect des
autres et de leur environnement.

» Des valeurs d’authenticité, de
Des valeurs familiales sensualité, d’harmonie et de
marquées, un fort

P . ; respect de la nature.
intérét pour autrui et un réel
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© Rejet de tout ce qui peut entraver
O leur recherche d’harmonie et de

sérénité : la manipulation, la

violence et |la destruction.

Lecteur d’au moins un titre Mondadori : Auto Plus, Biba, Closer, FHM, L’Ami des Jardins et de la Maison, L’Auto-Journal, Le Chasseur Frangais, Modes&Travaux, Nous Deux, Pleine Vie,
Science et Vie, Top Santé, Télé Poche, Télé Star.



MONDADORI FRANCE




Méthodologie Totem 'Insight

5 000 panélistes, renseignés sur 3 types de données :

Media
= Habitudes de lecture de 50 titres de presse
+ télévision, radio, cinéma, Internet

(Source MPG Ressources / TNS Sofres)

Marques
= Megabrand : 300 marques + attitudes des consommateurs a I'égard

des marques
(Source TNS Sofres)

Semiomeétrie
= valeurs sémiometrie (source TNS Sofres)



Le Principe

Un outil composé de 3 volets croisés et complémentaires

L'analyse des valeurs
sémiomeétriques



Les donn ees Sémiom étrigues

Objectifs
\

Caractériser et situer les individus selon
leur sensibilité aux mots

Mettre a jour leur rejet ou leur adhésion
a des systemes de valeurs

Cerner les valeurs et les sensibilités
profondes des individus



Le Principe

Sensibilité

"Personnallte

Education

Sentiment

Ces sentiments révelent les de l'individu




La Méthodologie

5 089 personnes de 15 ans et plus représentatifs de la population
francaise vont noter 210 mots sur une échelle d’agrément
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Mesure la charge affective des mots



Ces
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La Méthodologie

sont .

Représentatifs :
de la grande diversité de sentiments que ’homme peut avoir

Univoques :
chague mot n'a qu’un seul sens

Sensibles :
assez fortement investis pour ne pas provoquer l'indifference

Non consensuels :
comme Critiquer, Chercheur, Boheme...

Sémantiguement stables dans le temps :
peu soumis aux effets de mode

Non redondants entre eux :
on ne trouve pas plusieurs mots renvoyant au méme sens



L'Espace des Valeurs des Fran cais



2 axes structurent | 'espace s émiom étrigue
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Construction des cartes s émiom étrie :
Détermination des valeurs des titres de Presse TV

X

Non lecteurs du titre

Comparaison
des notes de
chaque mot

Lecteurs du titre

Mots sur-notés

Mots sur-notés

Mots sous-notés Mots sous-notés




La Régie
partenaire de
votre succes




